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DESKRIPSI SINGKAT
:
Mata Kuliah Produksi Media Kehumasan berisi pengajaran mengenai dasar teori produksi media kehumasan, memahami fungsi media kehumasan, dan mampu memproduksi media untuk kepentingan kehumasan. Tujuan dari mata kuliah ini agar mahasiswa dapat mempraktekkannya membuat media tersebut dan berguna untuk praktek PR dalam dunia kerja nanti.
CAPAIAN PEMBELAJARAN
:

1. Bertaqwa kepada Tuhan YME dan mampu menunjukkan sikap regius dan berkarakter;
2. Mahasiswa berpartisipasi aktif, bertanggungjawab, dan memiliki motivasi mengembangkan diri;
3. Mahasiswa memahami teori produksi media kehumasan, memahami fungsi media kehumasan, dan mampu memproduksi media untuk kepentingan kehumasan; dan
4. Memiliki kemampuan dalam praktik membuat media kehumasan yang berguna di dunia kerja nanti.
	Pertemuan ke 
	Capaian Pembelajaran
	Bahan Kajian
	Model/ Metode Pembelajaran
	Pengalaman Belajar
	Indikator penilaian
	Teknik penilaian
	Bobot tagihan
	Waktu
	Referensi
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	1-3

	Setelah mengikuti perkuliahan ini, mahasiswa dapat memahami teori produksi media kehumasan
	Gambaran umum dan pengantar mata kuliah produksi media kehumasan 
1.1. Kontrak belajar.

1.2. Maksud dan manfaat mata kuliah produksi media kehumasan
1.3. Humas dan Media
1.4. Mengenal sifat media
1.5. Press Release
	· Ceramah
· Diskusi 
· Brain Storming
	· Mhs mempersepsi dan mengkaji bahan kajian
· Mhs mengkaji bahan kajian scr individu
· Mhs merespon sajian materi ajar

	· Mhs mampu memahami bahan kajian mengenai Humas dan Media

	-
	-
	300’
	Yuliana, Nina. 2014. Media Relations. Yogyakarta : Graha Ilmu
Hlm 1 -26 & hlm 27 - 54

	4-6
	Setelah mengikuti perkuliahan ini, mahasiswa dapat membuat bulletin dan majalah internal perusahaan
	1.1. Fungsi bulletin & majalah sebagai media komunikasi internal di perusahaan

	· Ceramah
· Presentasi mhs
· Diskusi

	· Mhs mempersepsi dan mengkaji bahan kajian
· Mhs melakukan presentasi secara kelompok (tugas 1 dan 2)
· Mhs mempersepsi dan mengkaji materi presentasi mahasiswa lain 

	Mhs (kelompok) mampu membuat bulletin dan majalah sebagai media komunikasi internal peru-sahaan
*pembuatan majalah waktu pengumpulan

2 minggu.
	Penugasan 1 & 2 (pembuatan bulletin dan majalah)
	60%
	450’
	· Yuliana, Nina. 2014. Media Relations. Yogyakarta : Graha Ilmu

Hlm 46 - 49

· http://rohis.itsar.org/tutorial-cara-membuat-buletin-rohis-ms-word/
· https://fakhrurrojihasan.wordpress.com/2014/05/07/menyusun-majalah-internal-perusahaan/


	7-8
	Setelah mengikuti perkuliahan ini, mahasiswa mampu membuat satu rangkaian kegiatan talk show
	1.1. Teknik membuat satu rangkaian talk show
	· Ceramah
· Presentasi mahasiswa
· Diskusi 
· Latihan membuat satu rangkaian kegiatan talk show
	· Mhs mempersepsi dan mengkaji bahan kajian scr individu
· Mhs scr kelompok membuat desain kegiatan talk show

	· Mahasiswa mampu membuat desain kegiatan talk show
	-
	-
	300’
	Timberg, Bernard M. 2002. Talk A History of The TV Talk Show. Austin :University of Texas Press

	9
	UTS (membuat video talk show durasi 30 menit)

	10-12
	Setelah mengikuti perkuliahan ini mahasiswa dapat memahami praktik produksi media kehumasan di Humas instansi pemerintah, BUMN, dan swasta
	1.1. Produksi media kehumasan di Instansi Pemerintah

1.2. Produksi media kehumasan di Bank (BUMN)

1.3. Produksi media kehumasan di hotel (Swasta)
	· Ceramah

· Diskusi 
	· Mhs mempersepsi dan mengkaji bahan kajian

	-
	-
	-
	-


	-

	13
	
	1.4. 
	· Diskusi
	· Mahasiswa mempresentasikan laporan hasil kunjungan produksi media Humas In-stansi pemerintah; BUMN; dan Swasta
	Hasil presentasi laporan hasil kunjungan oleh mahasiswa (Tugas 3)
	Penugasan 3 (rubrik penilaian hasil pre-sentasi)
	40%
	150’
	-

	14-16
	Setelah mengikuti perkuliahan ini, mahasiswa mampu membuat company profile Peru-sahaan

	1.1. Sejarah, company profile
1.2. Sumberdaya manusia dlm pembuatan CP 

1.3. Cara membuat company profile perusahaan yg baik
	· Ceramah

· Diskusi

· Presentasi
	· Mhs mengkaji dan mempersepsi bahan kajian scr kelompok
· Mhs membuat desain company profile perusahaan
	Mahasiswa (kelompok : 2 orang) mampu melakukan membuat company profile

	-
	-
	450’
	· http://www.kreatifproduction.com/cara-membuat-profil-perusahaan-yang-baik/
· http://www.gt-tires.com/indonesia/images/newsimage201169135823908.pdf

	
	UAS (Mengumpulkan Company Profile Perusahaan)
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